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Resumo

Como estd didribuida a indidtria audiovisud no Brasl ? As logicas observadas noutros
paises implicariam a aglomeracdo em torno dos actuais lugares de poder politico e
econdmico, Brasilia e Sdo Paulo. A producdo audiovisua concentrase, de facto, no
Sudeste. Mas a sua geografia no Brasl é paradoxad, tendo como origindidade primeira o
lugar ocupado pelo Rio de Janeiro. Mostraremos como a antiga capital € a maior produtora
de longas metragens e de ficcdo televisva no pais. A andise quditaiva permite-nos pér em
evidéncia o edtatuto do Rio e perceber como a sua distribui¢do resulta das relactes de poder
existentes nesta ind(istria®
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Corpo dotrabalho

No Brasl, muitas indidtrias e servigos com ato vaor acrescentado juntam-se em torno de

S&0 Paulo. Sera o caso dasindUdtrias culturais e, em particular, do audiovisua?

O termo “producdo audiovisud” designa um produto que mobiliza a vista e 0 ouvido em
smultaneo, mas também o processo que permite sua fabricacdo ou a dividade econdmica

Pode-s= evidenciar sua edrutura Quals SB0 as suas origindidades mais dgnificativas,
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nomeadamente do ponto de visa espacid? A didtribuicBo geogréfica € uma perspectiva
interessante, na medida em que traduz jogos de poder e permite visudizd-los de forma
evidente.

Veificase uma polarizacdo na regido Sudeste. Mas 0s resultados sfo inabituais par quem
estd acostumado aos mapas onde S&0 Paulo distancia largamente os outros Estados. A
trandferéncia da capital federa para Brasilia e do coracéo econdmico para Sdo Paulo devia
ter trazido televisio e cinema para perto destes novos lugares de poder. Ora, condtata-se que
0 Rio conserva um forte vaor acrescentado. Sua parte na indUstria audiovisud reforgou-se

paralelamente a perda de estatuto noutros dominios.
Veremos primeiro como o0 Sudeste concentra 0 audiovisua no Brasil. Séo Paulo parece ser

0 motor desta indUstria, mas, quando se estuda a producdo stricto sensu, o Rio emerge
como principa pdlo no Brasil, nomeadamente para o cinema e a produgdo televisva

| —O AUDIOVISUAL CONCENTRA-SE NO SUDESTE

Sera que o audiovisua repete 0 esquema de hipertrofia do Sudeste e, nomeadamente, de

S&0 Paulo ? Parece ser 0 caso aprimeiravista

1 — O Sudeste, com trés quartos dareceita daindustria audiovisual no Brasl

O audiovisud corresponde em 2001 a uma receita operaciona liquida de 11,235 bilides de
reais, se se incluir arédio, a difusdo, a producéo e as subvengdes publicas. O nosso mapa da
receita do audiovisua segundo esta definicdo, adoptada pelo IBGE, foi elaorado gragas ao
inquérito sobre os servigos (IBGE, 2003, tabela 43). Revela-se a seguinte digtribuicdo: Sdo
Paulo, 53% ; Rio, 20% ; Sul 10% ; Nordeste 6%.

% Alguns dos resultados foram expostos em Paris, em Janeiro e Junho de 2004, durante seminérios organizados pela
Associacdo de Pesquisadores e Estudantes Brasileiros — APEB e pela Associagdo dos Gedgrafos Franceses - AGF.



Receitas do audiovisual e da radio

Recettas em 2001

C]0%-1%

Dados: IBGE, 2003

Além disso, 0 Rio tem 13% das empresas, 27% dos salérios, 16% do pessod. S&o Paulo
multiplica estes resultados por 3; 1,5; 2 (bidem). Todos os agpectos indicam uma primazia
desta. Para perceber se esta corresponde a redidade, temos de considerar como o IBGE
define o audiovisud.



2 —Quais s3o as atividades do audiovisual ?

O IBGE adopta uma definicdo muito lata do audiovisuad. Nela integra, como vimos, a
difusdo e a rédio, atividades com uma digtribuicdo regular, menos discriminante do que a
producdo de cinema ou de televisdo. Dentro da producdo, considera a ficgdo, mas também
videos inditucionais, publicidade, emissdes em direto. Esta escolha determina os resultados
edtatisticos, mas é contestavel.

Uma outra definicdo pode ser adopteda. Escolha-se um critério juridico, “ o direito de
propriedade sobre o suporte material que permite reproduzir os programas™ (SFEZ, 1993,
p. 980). Isto afasta a publicidade, programas de comunicacdo interna ou de propaganda, que
ndo pertencem ao seu autor, mesmo se o dinamismo desta produgdo contribui & capacitacdo
tecnologica e da méo-de-obra do audiovisua, no seu sentido redtrito. Esta definicéo

permite-nos mapeé-10 de forma mais exacta

Exigem dgumas dificuldades metodologicas. Por exemplo, é dificil sdber quas as
produtoras em atividade. Véaias listagens estéo disponiveis, como 0 Anuario de midia, mas
sem faturagdo ou outros dados quantitativos. Como distinguir as que estéo em atividade, o
numero e tipo de programas produzidos?

3 —Mapear a geografia do audiovisual no Brasi|

Ao smples registo das produtoras, pouco sgnificativo, pode-se subdtituir um outro critério
e fazer a sua cartografia : quais as que aproveitaram o digpostivo de beneficio fiscal. Todas
as longas metragens entram neste Sstema vantgjoso e polémico, que digtribui 175 milhdes
de reais entre 1996 e 2003.

4* |adétention o un droit de propriétésur le support matériel permettant de reproduire le programme ”



Origem das produtoras de cinema no Brasil

Receitas em sala de 1411936 5 30/8/2005
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Dados: Ministério da Culttura, Ancine e Filme B, 2003

O Sudeste gparece facilmente como principa centro produtor : 0 Rio tem 70% da captacéo,
66% dos filmes, 68% do publico; Sdo Paulo 26%, 29%, 31%. Esta média diz respeito aos
filmes entre Janeiro de 1996 e Junho de 2003. Nota-se nomeadamente a auséncia da regido
Rio Grande do Sul. Considerar o Ultimo semestre de 2003, com sucessos como o gaticho O
homem que copiava, Os Normais (2.5M) ou Lisbela e o Prisioneiro (3M) modificaria estes

dados. Sobressa uma forte especidizacdo carioca para 0 cinema e a ficgdo tdlevisva A



primazia de S0 Paulo nos resultados do IBGE deve-se pbr em relacdo com a industria da

publicidade e a presenca de trés importantes emissoras de televiséo.

Il -RIO E A TELEVISAO, EM PRIMEIRO PLANO NO AUDIOVISUAL

O lugar tomado pelo Rio e por S&o Paulo neste esquema explicase pela organizacéo

econdmica do audiovisua e dos setores anexos.

1 — A importancia da televisio para o audiovisual no Brasl|

Se ndo se condderar nem a rédio nem os subsidios, a receita da televisio € relativa a 88%
do conjunto do audiovisua, 8,12 hilides de reais em 2001 (IBGE, 2003, tabela 39), e 83%
do emprego ou sgja 42 774 pessoas (ibidem, tabela 42).

Reparticdo das receitas na industria audiovisual,
segundo as categorias do IBGE

Televisao:
producéo e
difuséo
82%

Producéo
filmes e video
3%
Distribuicao
filmes e video

Radio P
6%

Fonte: IBGE, 2003, tabela 39

Ha 80 milhdes de telespectadores por dia a assitir a horéio nobre (GRUPO DE MIDIA,
2003, p. 83). A TV Globo detem a maor parte do share e do mercado publicitario
televisvo (53%, contra 22% do SBT ou 14% da Band em 2002), 0 que permite — ou
permitiu — uma politica activa de investimentos, homeadamente na constru¢éo do Projac ou
no cabo.



Na televisio aberta, os programas nacionais tém grande parte da audiéncia. Apesar diso, 0
contexto tem sido pouco favordvel a producdo independente. A televisio por assinatura €
anda pouco dgnificativa (35 milhdes de assnantes em 2002) e sua programacéo,
importada na maioria, também nd provocou um desenvolvimento assndavel de pequenas

produtoras brasileiras.

O cinema engloba 12% da receita do audiovisua, dos quais apenas 3% para difusdo, ou
sga, respectivamente, 1,17 bilides e 311 milhdes de reais em 2001 (IBGE, 2003, tabela 39).
A producéo naciona tem-se desenvolvido desde 1997, altura em que 90% do mercado era

americano.

2 — L ocalizacdo no Sudeste da producao televisiva e cinematogr afica

Cada rede congtruiu um complexo de producdo préprio durante os anos 90. Na regido de
Sao Paulo, Rede TV tem «Alphaville» (20 000 n?), SBT a "Cidade de Televisdo" (231
000 m2, 62 000 construidos), a Rede Record esta em Barra Funda mas produz pouca ficgéo.
O Projac (1 300 0002, 150 000 construidos), da TV Globo, é o unico no Estado do Rio de
Janeiro mas produz todas as telenovelas (2500 hano), gracas a dez estudios, que permitem
rodar Smultaneamente trés novelas e ter uma quarta em pré-producéo. A ficcdo produzida
pelas suas concorrentes € esporadica.

A locdizagéo das produtoras de cinema no Rio, que pusemos em evidéncia gracas ab mapa

anterior, favorece a proximidade com as indituicdes publicas, os financiadores e as

empresas concorrentes ou complementares do setor.

3 - O ssema de afiliacdo, uma barrera a producdo descentralizada?

O ggtema de redes foi criado durante a ditadura militar, para melhor poder controlar os
conteidos. A partir dos anos 70, 0 nimero ¢k noveas diminui de forma definitiva, ta como

0 conjunto dos programeas locais. Hoje em dia, a autonomia das &iliadas € pouca. Resume-



S muitas vezes a prospecdo comercid dos anunciantes e a prepaacdo de jornais

televisvos
Parte da producdo local nas afiliadas:
alguns exemplos (em %)
Band Minas | ] 35%
TV Guarapes | | 30%
TV Serra Dourada [ ] 20%
RIC | ] 18%
TV Jangadeiro | ] 18%
RBS | | 15%
Verde Mares 71 14%
0% 10% 20% 30% 40%
Fonte: Meio e Mensagem 8/7/2002

A producéo locd varia eitre 15 e 35%. Tratase essencidmente de programas jornaigticos.
As grelhas ndo s2o definidas autonomamente. Isto explica a importéncia do Rio de Janeiro
e do Sudeste naindlgtria audiovisud.

Em resumo, tentdmos agui definir as caracteridticas espacias do setor audiovisud no
Brasl, nomeadamente sua forte concentracdo na regid Sudeste e a especidizacdo
respectiva de duas cidades.

Haverd uma vocagdo do Rio para a producdo audiovisud ? As estratégias dos poderes
publicos encorgam-na, pea criacdo de agéncias, pdlos de cinema ou outras estruturas de
gpoio. Mas a articulagdo com os investimentos privados nem sempre € um sucesso. Estes
s80 mais ggnificativos e tornam o Rio de Janeiro o primero produtor de ficgdo no Brasl.
Sdo Paulo, especidizado na publicidade e com vérias sedes televisvas importantes, reune

parte dafaturacdo, mas a producéo audiovisua stricto sensu é menos sgnificativa



As ecolhas feitas pelos poderes publicos desde o inicio do século crialam um quadro
favordvel & condituicdo de um oligopdlio, onde o mercado € controlado por um punhado de
empresas. A Sua margem, existem véaias pequenas produtoras, com dificuldades em aceder
a0 mercado. Como ultrapassar estas relagtes de poder ? Algumas parcerias exisem hoje em

dia mas seria espantoso ver as regras do jogo mudarem rapidamente.
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