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Origem e desenvolvimento da industria fonogr afica brasileira.
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Resumo

Ede pgper tem por objetivo reacionar os principas faos que marcaam o0 surgimento e o
desenvolvimento  da indUdtria fonogréfica brasileéra em ordem cronolGgica, mostrando que
desde as suas origens mas remotas da tem refletido a introducdo continua de meos de
producéo e didribuicio de misica gravada nos moldes do mercado norte-americano, de onde
herdou ndo somente as inovagdes tecnoldgicas que fomentaram o gparecimento de um
mercado naciond, mas também os procedimentos tipicos que levaram a regulamentacdo deste
setor. Contemporéneo do lancamento de diversos titulos que s2 somam a bibliografia sobre o
tema e demondram a audidade de sua discussio, este paper resulta da revisio de literatura
gue seu autor empreendeu para a Sua dissartacédo de mestrado sobre a Internaciondizacéo da
Indstria Fonogré&fica Brasileira.
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A indigria fonogréfica bradlera é condituida por uma rede de producéo e didribuicio de um
dos principais produtos de consumo da indUdria culturd: a misica gravada O seu consumo
gera um mercado que hoje € 0 sexto maior do mundo. Apesr do desempenho comprometi do
por uma condante crise econdmica, a indidtria brasilera de discos faturou US$ 1,199 hilhdo
em 1997, US$ 1,055 hilhdo em 1998, e US$H 429 milhdes em 1999.

Além das companhias gravadoras (majors e independentes), que protagonizam este
cend&io, encarregadas da producdo e venda de gravagbes em seus vaios formatos. O mercado
fonogréfico, em Ultima andise, compreende também a atuacdo da imprensa especidizada, dos
febricantes e didribuidores de eguipamentos, como indrumentos musicals, gpadhos de
gravacdo e tecnologia de reproducdo; dos contratos de comercidizacdo, royalties e direitos
autorals, dém dos empresirios particulares e os chamados " agenciadores de licenciamento'.

AsOrigens

Dois anos gpods ter 9do criado por Thomas Alva Edison, em seu laboratério de Menloo
Park, en New Jarsey, 0 apardho denominado fondgrafo foi demondrado pea primera vez no
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Brasl — mas precisamente em Porto Alegre — em 1879. No entanto, passaria uma década
antes que D. Pedro II, conhecido entusiasta dos adventos tecroldgicos, com a invencéo que
deu inicio a indudridizaco da mlsca, aé entéo uma arte reconhecida exclusvamente como
bem cultrd. No dia 9 de novembro de 1889, o imperador, acompanhado de sua filha
Princesa Isabel, e de seu genro, o Conde D’Eu, assstemn a uma sessto de gravacdo. Naquele
mesmo ao, o filho cagula da princesa torna-se 0 primeiro cidaddo braslero a ter a sua voz
gravada, cantando.

No tocante a predilecdo popular por certos géneros musicais na primera década do
Foulo XX, pode-se observar bascamente a repeticdo das caracteridicas predominantes no
find do s&culo XIX.

“S30 0s mesmos géneros — valsa, modinha, cangoneta, chatis, polca —,
as mesmas maneiras de cantar e tocar, as mesmas formagdes instrumentais, a
mesma predilegdo pda mlsica de piano. Também continua a predominar a
influencia musica européa, principadmente a francesa” (Severiano e Mélo,
1997, p.17)

S6 paa s ta uma dimensio do grau de desenvolvimento previgo ja na virada do
soulo, begta lembrar que os Edtados Unidos, que se tornaria décadas depois o principd
exportador de misica do mundo, ja tinha uma le de Direitos Autorais, que, por este periodo,
estava expandindo-se também para o ramo das gpresentagies ao Vivo.

Vindo dos Edados Unidos o tcheco Frederico Figner desembarcou em Beéém, no
Pard, em 1891, ano em que inica uma verdadeira peregrinecdo pelo teritorio braslero,
redizando pequenas apresentagBes do fondgrafo em feiras e festas populares. ApGs cerca de
um ano percorrendo os Edtados do Amazonas, Ceard, Paraiba, Pernambuco, Bahia e Minas
Geaas, Fredeico Figner va paa o Rio de Janero. Devido ao seu tdento de “propagandidd’,
logo associou sau nome a difusfo da ditima novidade no campo do entreenimento €, em
1894, Manud Ponte exibiu nas dependécias do Hotd Sglo, em Porto Alegre, um fondgrafo
que ja era chamado de méquina Figner .

O advento do disco

A medida em que 0 equipamento ia se tormando mais barato, Frederico Figner passou
a vender os fonografos a cinco, sas e dez mil réds dém de “fonogrames originas’
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importados. Em 1897, sua lgja estava Stuada na rua do Ouvidor, nimero 105 (depois

mudaria para 0 nimero 135) e ja oferecia 0 servico de gravacdo de dilindros. O disco O
surgiia em 1902, quando é gravada a modinha “Iso é Bom’, de Baano, intérprete bem
popular e ecléico que tinha em seu repertdrio desde canconetas adegres & modinhas mais
melancdlicas. No dia 2 de agosto, a Casa Edison — empresa de Figner — lancava o primero
suplemento de discos gravados no Brasl.

O pionarismo da Casa Edison pode ser vigo como a fundacdo do incipiente mercado
fonogréfico bradleiro, tendo sdo a primeira lgja de discos do pais a0 mesmo tempo em que
também auava no ramo das gravagbes. Este seu suplemento de edtréda destacamse as
gravagies da Banda do Corpo de Bomberos do Rio de Janeiro, formada por Anadeto de
Mesiros, e que mais tarde seria chamada também de Banda da Casa Edison.

“O registro sonoro mecanico acontecia a partir de um cone de meta
que tinha em sua extremidade um diafragma. Ete comandava a agulha que
cavava 0s sulcos ha cera. Portanto, era necessario poténcia sonora para se Ter
certeza de que houve a gravacdo do som. E ja que iria sr uma banda, que
fosse amelhor do Rio de Janeiro.” (Cazes, 1999, p.41)

Foi em 1904, que os brasileros conheceram a invengdo que nos remete ao toca-discos
como o conheceriamos mas tarde, 0 gramofone com discos de cera e som reproduzido pea
ac20 de agulha metdica ligada a um digragma de mica, foi criado pdo germanc-americano
Emile Beliner. Neste mesmo ano, Figner adauiriu a patente Zon-O-Phone (nimero 3465 da
Internationa  Zonophone Company), garantindo a0 Brasl o dirdto de fabricagdo de chapes
prensadas dos dois lados, e anunciou a novidade dos fonogramas em “cduldide inquebrave”
— 0 disco diminaria o cilindro do mercado em pouco mais de dois anos.

Ja em 1908, a Sociedade Phonogrephica Brasildra anunciava “gramophones’ de
diversos pregos ao acance de pobres e ricos, 0 que impulsonou a venda de misica gravada
Dois anos depois, ja se notava publicidade — como a da loja A Nova Fgura Risonha, na rua
do Ouvidor, nimero 58 — anunciando a venda “discos portugueses, espanhois e celebridades’.
Rdatos higdricos informam que Frederico Figner teria vendido 840 mil discos no ano de
1911

Apbs ter se assodado & Odeon demd, Fgner funda a Fébrica Odeon, locdizada no

Bairro daTijuca, em 1913, aprimeraa prensar discos no Brasil.
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“Enquanto esse equipamento ndo ficou ultrapassado, e os proprios
concorrentes  estrangeiros  competiram no mercado brasileiro com discos
fabricados segundo processos igudmente rudimentares, a Casa Edison (...)
dominou 0 mercado com amparo na excdente rede de distribuicdo que havia
montado nos principais cidades brasileiras. Quando porém, a patir de 1924,
nos Estados Unidos, os engenheiros da Victor Taking Machine partiram para
nova etapa no campo das gravagbes e reproducdo de sons, criando em
primeiro lugar as vitrolas ortofonicas, e mais tarde as chamadas eetrolas,
“acionadas detricamente’, a iniciativa brasleira perdeu impulso, e o proprio
Frederico Figner ia s reduzido em pouco tempo a condicdo de mero
comerciante de discos, maquinas de escritério e artigos musicais.” (Tinhoréo,
1978, p.29)

Paa s ter uma idéa do grau de desenvolvimento do mercado fonogréfico
internacional nesta época, vade saber que, nos EUA, a empresa Victor declarava um lucro
anud de US$ 13.940.203. E no ano seguinte foi de US$ 21.682.055.

A regulamentacio do mercado brasileiro ganha reforgco em 1917, com a fundacéo da
Sociedade Bradleira de Autores Tedtras (SBAT), que recolhia tanto o chamado “grande
direito autord”, referentes & pegas tedras, quanto 0 “pequeno direto autord” relacionado &
composigies musicas.

Por volta de 1919, a Victor liderava este setor da indUstria norte-americana com lucros
aingindo a cifra de US$ 37 milhdes, em um mercado fonogréfico que totdizava o vaor de
US$ 159 milhdes. Sua expansio em teritdrio bradleiro efetivou-se em 1926, quando a entéo
chamada Victor Taking Machine Corporation, sediada em Camden, Nova Jersey/EUA, duga
0 Teatro Phoenix para lancar, no Rio de Janero, seu novo advento: a Victrola Ortofénica
Auditorium.

Um ano depois, com a supremecia das gravagdes e dos discos obtidos com o emprego
de sstema eétrico, comecam a desapar ecer velhas marcas nacionas, e as patentes Odeon, que
ja ndo s modravam mais Utels a0 pionero Frederico Figner, permitem que a propria meatriz
européa se estabeeca no Brasl, para concorrer a patir da década de 30 com a Victor e a
Columbia, ja estabelecidas no Brasil.

“As gravaghes eéricas e a evolucdo do radio, diadas a outras
novidades, mudaram a misica popular brasileira, gpesar da demora de aguns
meses da gravadora Odeon para perceber que o fim do processo mecanico de
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gravacéo atingia também o modo de cantar a nossa misica. O NOVO processo
teve inicio em julho de 1927 e somente em agosto de 1928 a Odeon langou o
primeiro disco de M&io Reis (1907-1981), o cantor que seria simbolo do novo
jeito de interpretar 0 samba e outros géneros musicais brasileiros. (...) Era ago
muito novo para um publico que se acostumara a ouvir a nossa muisica
gerdmente mais gritada do que propriamente cantada. Agora, dispondo de um
ssema de som capaz de registrar qualquer tipo de voz, por meio de
microfones, amplificadores e agulhas eetromagnéticas de leitura, ninguém
precisava berrar mais. (...) Pouco depois da estréia do cantor, seriam instalados
no Rio os edtudios e as fébricas de mais quatro multinacionais do disco, a
Parlophon, a Columbia, a Brunswick e a Vicor, todas dotadas do equipamento
de gravecdo dérica Pretendiam recuperar no Brasil o prguizo que
enfrentavam nos Estados Unidos e na Europa em decorréncia da catéstrofe que
se abateu sobre 0 Sstema capitalista internaciona depois da queda da Bolsa de
Nova York. (.) A Odeon e a Victor nunca mas dexariam o0 pais,
demongtrando que os investimentos feitos vderam a pena. O mesmo néo
ocorreu com a Brunswick e a Parlophon, que, poucos anos depois de aqui
chegarem, fecharam suas instalagBes no Rio de Jandro.” (Cabrd, 1996, p. 18-
19)

No inicio da década de 40, outros segmentos da indidria fonogréfica, sobretudo os
que representavam pesoas ligadas indiretamente & producdo de discos, mobilizavamse no
sentido de regulamentar suas auagbes profissonals neste contexto, onde as empresss
multinacionals ja dominavam o0 cen&io. Em 1938 surge a Asocacéo Bradlera de
Compodtores e Editores, e em 1942 € criada a Unido Braslera de Compostores (UBC),
reunindo membros da ABCA e 0s que ainda estavam diliados aSBAT.

O surgimento das gravador as independentes

Os chamados discos “inquebraveis’ foram lancados no Brasl em 1948, ano em que a
criacdo de uma tecnologia de gravacdo mas baraa permitiu 0 gparecimento de muitas
gravadoras “independentes’ nos Estados Unidos, que acabariam condituindo moddos para
iniciativas semehantes em nosso mercado. Edtas gravadoras de menor porte foram, durante
muito tempo, responsaveis por grandes indices de vendagem nos EUA. Em 1957 ja havia
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mas singles de musica popular des gravadoras independentes nas paradas internacionais de
sucesso do que produtos das majors

Os primaros dados oficas sobre 0 mercado neciond de discos daiam de 1965,
guando 0 mesmo foi dimensonado como sendo quarenta vezes menor que O norte-americano.
Neste ano as gravadoras formaram a Associacdo Braslera dos Produtores de Discos. Em
1967, foi promulgeda a le de incentivo fiscd, que permitia & gravadoras gplicaem o ICM
devido peos discos internacionais em gravagbes nacionals. A patir de entéo, os produtos
deveriam conter 0 sdo “Disco é Culturd’.

1968 foi um ano de reformulagéo completa nos departamentos de A&R (atigta e
repertdrio), onde as gravadoras empreendem uma verdadeira caca a novos tdentos, devido a
forte concorréncia no setor. O lancamento massivo das chamadas “revelagBes da musica’ se
reflete na dta producdo de um formato bem especifico de misica gravada em 1969, 57% dos
discos vendidas no mundo tem o formato compacto (Smples e duplo).

A década de 70 comega com 60% das familias bradleiras fazendo parte do mercado de
bens de consumo “modencs’, ou sga posuindo pdo menos um  eetrodoméstico  como
rédio, vitrola e TV. E com o consumo de entretenimento pela tdevisfo, surge mals um meo
de exposicdo paa 0 produto da indidria fonografica A partir da tdenovea “O Cafond’, de
1971, com trilha-sonora lancada pela recémfundada SIGLA-Som Livre, € langado o primeiro
disco desta espécie.

Em 1973, um decreto presdencid cria o Consdho Naciond do Dirdto Autord
(CNDA) e o Escritério Centrd de Arrecadacdo de Direitos (ECAD), controversa indituicdo
com o intuito de regular a atividade deste setor.

Somente a0 find da década a producéo independente brasleira demondra organizecéo
e diversficacdo de géneros musicais, conseguindo assm aguma aencdo da midia

“A patir de 1979, ano da redizacdo do | Encontro de Independentes
de Curitiba, quando existiam apenas cinco produtores independentes na &rea
de misica popular (Antdnio Adolfo, Danilo Caymmi, Francisco Méio, Luli e
Lucina e Sambachoro) e dezenas na &ea da misica sertangja, a adesdo a0

disco independente inicia seu crescimento como forma de expressio, apesar
do custo e da incerteza. Era como se a ‘musica represada até entdo comegasse

ase escoar por um novo canal.” (Mério, 1986, p.11-12)
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Enquanto iss0, 0 mercado norte-americano de singles regisrava a venda de 228
milhdes de unidedes, e inicda uma fase de dedinio, regidrando em 1988 venda de 89,7
milhdes de unidede,

A consolidacdo da industria fonogr &fica estrangeira

Em 1974, as gravadoras RCA e EMI-Odeon congtréem egttdios novos no Brasil. Dois
anos depois, em julho, é a empresa WEA (gravadora do grupo Warner Bros) que se indda
ofiddmente no Bragl, limitando-se a reproduzir suss matrizes edtrangeires aé o find do ano
€ mMeImo assim, consegue conquistar 2,8% do mercado. No ano seguinte, langou cinco LPs
necionais.

Em 1978, a gravadora Capitdl Records, empresa norte-americana que tinha como uma

de suas principais acionisas a EMI e que, juntamente com ela, era epresentada no Bras| pea
Odeon, dediga-se de ambas gpenas para efeito de mercado e passa a langar seus proprios
suplementos no pais. O predominio de empresas edtrangeiras neste setor chega a um nive ta
de notoriedade que a propria Associacdo Braedlera dos Produtores de Discos admite uma
“proporcéo ilegd de lancamentos estrangeiros’: 53% em abril daguee ano. Mas isso acaba
por representar um desenvolvimento do mercado como um todo, e em 1979 sfo vendidos 39
milhdes de discos, 8 milhdes de fitas cassete e mas de 18 milhdes de compactos Smples e
duplos.
A implantagdo do Plano Cruzado, em 1986, promoveu uma refomada do crescimento das
vendas de discos, que perdurou @€ o inicio da década passada. O ano de 1992 regidtra a venda
de 34 milhdes de apardhos de suporte para misica gravada — CDs, cassetes e LPs — , nimero
gue sia duplicado em 1995, quando foram comercidizadas 75 milhGes de unidades. Neste
momento 0 mercado brasileiro de CDs ja representava 1,76% (com 3,75% das unidades
vendidas) do mercado mundid, que faturava um totd de US$ 39.7 bilhdes A década de 90
também testemunhou um desempenho eficiente de gravadoras necionais como a Eldorado e a
Velas — e mesmo a criacdo de sdlos representativos como a Trama e a Abril Musc — mas 0
dominio dos canais de didribuicdo, que efetivamente colocam as mulscas na midia e no
mercado, ainda é uma primazia das multinacionais.

Em 1996, 0 nosso mercado fonogréfico cresceu 32% em rdagdo ap ano anterior: 94
milhdes de discos vendidos no pais com um faurarento de US$ 874,25 milhdes. O Brasl
voltou a posicdo de sexto lugar no ranking mundia das vendas de discos Apesar de manter
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eda poscdo, o fauramento da indistria fonogréfica regidra queda de vendas pelo segundo
ano consecutivo, como informou a ABPD (Associac@o Brasileira dos Produtores de Disco).

“Enquanto em 1998 os brasleiros compraram 105,3 milhGes de CDs,
fitas cassete e ainda discos em vinil, no ano passado esse nUmero caiu para
cerca de 80 milhfes. (...) No Brasil, segundo a associagdo, 0 mercado
fonogréfico é responsavel por 66 mil empregos diretos e indiretos, com boa
parcela ameacada por esses fatores.” (Perez, 2000)

O sulo XX terminou 0b 0 edigma da globdizacdo da economia, cuja facta mas
recorrente N0 cend&io da producio e da digtribuicdo de discos é o fendbmeno das fusdes de
empresss e a consqliente formagdo de conglomerados de midia como exemplo pode-se citar
a formacdo da maor empresa de comunicagdo do mundo, a partir da compra do grupo Time-
Warner pelo mega provedor de acesso a Internet América On Ling, a AOL Time Warner, com
um valor de mercado superior a US$ 350 hilhdes.

Conclusdes

Com 0 passy do tempo, 0 stoulo XX testemunhou o processo de internaciondizacéo
da indidria fonogréfica, que teve seu inicio antes mesmo da incorporacdo de empresas
brasleiras pdas gravadoras multinacionals, que culminou na formagdo de grandes grupos de
midia, representando uma convergéncia tipica da chamada “globdizacdo da economid’. Pode-
s dirma que o desenvolvimento deda indidtria em nosO pais sempre esteve associado a0
copitd estrangeiro, bastando lembrar que a tecnologia, faor de renovacdo efetiva tanto de
forma como de contelldo da misica gravada, foi sendo importada ao longo dos anos, tanto por
iniddives individuas de piondros como Frederico Figner como dravés da inddacdo de
empresas estrangeiras em nosso territorio.

Contudo, somente a interacdo desta tecnologia em condante desenvolvimento com a
producéo intelectud de conteldos populares, em um sgtor que foi se auto-regulamentando
aravés da criacdo de diversas indituigbes, € que resultou nesta estrutura de mercado como
observamos hoje, onde o controle dos canais de digtribuicio se modra téo importante quanto a
propria producdo musica.

Neste inicio de milénio as questBes de maor rdevancia no etudo da comunicacéo
socid s podcionam no campo dos enfrentamentos que a indigtria culturd deve empreender

no sentido de recuperar 0 eypaco perdido paa a producdo independente, grecas a
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democratizacd dos meios detronicos e da Internet; fatores que também resultaram no
incremento da pirataria que, eta Im, gera prguizo financeiro dSgnificativo aos grupos de

midia onde se encontram as maiores empresas produtoras de musica gravada
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